
 

 
 
 

 
Eurofragance apuesta por el lujo aplicado a la 

cosmŽtica y a la perfumer’a 
 
 

 La empresa espa–ola dedicada al dise–o y producci—n de fragancias y aromas 
presenta ÒSiente el LujoÓ, un an‡lisis de la historia, los fundamentos y la 
aplicaci—n del lujo a los m‡s variados y selectos productos de cosmŽtica y 
perfumer’a 

 
 
Barcelona, xx de xx de 2008.- Eurofragance, empresa nacional dedicada al dise–o y a 
la producci—n de fragancias y aromas, ha presentado ÒSiente el LujoÓ, un exhaustivo 
an‡lisis de la evoluci—n del lujo a lo largo de la historia y su aplicaci—n en productos de 
cosmŽtica y de perfumer’a.  
 
El evento, celebrado en Can Bonastre Wine Resort, en Masquefa, corri— a cargo de 
Bettina Perison, Directora Creativa de la Divisi—n de Fragancias, y aun— a buena parte 
del sector cosmŽtico nacional.  
 
Evolutivamente, el lujo puede desglosarse en tres etapas, la Cl‡sica (S. XVIII-XIX), la 
Moderna (principios del XX) y la Contempor‡nea (dŽcada de los a–os 70, S. XX). En 
sus inicios, el lujo se mostraba en objetos, los productos eran lo m‡s importante y se 
ajustaban a los c‡nones que impon’a el aburguesamiento. Seguidamente, el lujo 
Moderno otorg— mayor protagonismo al creador. En la etapa Contempor‡nea, el 
universo globalizador de los medios de comunicaci—n se impone y el principio a seguir 
es el que marcan los mass media.  
 
Tradicionalmente, los sectores asociados al lujo son: autom—vil, joyer’a, relojer’a, moda, 
perfumer’a y cosmŽtica y los productos pueden clasificarse segœn su pertenencia a la 
Gama Alta, la Gama Media y la Gama de Low Cost.  
 
El lujo trasciende a la simple adquisici—n de un producto. Otorga distinci—n, aporta 
placer, bienestar y puede convertirse en una forma de vivir.  
 
Eurofragance expuso las nuevas tendencias del lujo aplicado a la cosmŽtica y a la 
perfumer’a. Bettina Perison dividi— su exposici—n presentando diferentes  ingredientes 
ÒlujososÓ extra’dos de la naturaleza que pueden formar parte de un producto de 
cosmŽtica y de un perfume.  
 
 
 
 



PERLA 
Considerada un s’mbolo de perfecci—n pureza y modestia, la perla se ha convertido en 
uno de los elementos indispensables en la CosmŽtica de Lujo vinculada a aplicaciones 
como los tratamientos de belleza, productos para el aseo y perfumer’a. 
 
Eurofragance propone el uso de la perla como remineralizante y regenerante en 
productos anti edad, para pieles fatigadas, recuperadores after-sun y art’culos para el 
cuidado del cabello. Por sus propiedades exfoliantes puede aplicarse en cremas faciales, 
body milks o cremas de manos. Como hidratante es ideal para l’neas de aseo y por su 
tacto sedoso puede aplicarse en depilatorios, champœs y acondicionadores capilares.  
 
El producto: Eurofragance presenta para productos cosmŽticos con componentes de 
Perlas las  fragancias: 
 

 9451P PERLE ET VIOLETTES: Un bouquet de violetas e iris adornado con 
notas silvestres de frambuesa y mora. 

 7925P NACRƒ: Un perfume de suave feminidad. Gotas de naranja sanguina 
adornan un cuerpo de polvo de iris y fondo de almizcle. 

 8350P SPIRIT: Un perfume amaderado y elegante. Notas de cedro y vetiver 
con cuero y especias, cardamomo, cilantro y pimienta negra. 

 9422P WHITE COUTURE: Grosella fresca unida a muguet, gardenia y flor de 
naranjo con toques dulces de vainilla. 

 
 
CAVIAR  
Procedente de las huevas del esturi—n hembra, es originario de los lagos y r’os del este 
de Europa y Asia. Las variedades m‡s caras son: Beluga, Ossetra y Sevruga. 
 
Eurofragance propone el uso del caviar en productos de tratamiento y de aseo. Por su 
actividad regenerante puede aplicarse en l’neas ÒPrimeras ArrugasÓ (cremas faciales, 
t—nicos, contorno de ojos, sŽrumÉ TambiŽn es id—neo para l’neas masculinas de 
tratamiento y aseo y tratamientos para piel o cabello da–ado. Por sus propiedades 
nutritivas, el caviar puede aplicarse tambiŽn en l’neas de tratamiento para la piel madura 
(regenerantes, nutritivasÉ), l’neas de aseo y tratamiento para cabello dŽbil y fr‡gil y 
tratamientos reforzantes de busto. 
 
El producto: Eurofragance presenta  para cosmŽticos con elementos derivados del 
caviar las fragancias: 
  

 9365P WAVE SURFING: Una ola de frescor.  PŽtalos de jazm’n y clavel con 
naranja amarga y lim—n verde. 

 4744P SLENDER: El frescor de la flor de naranjo se al’a con la feminidad de la 
camelia, la gardenia y el lirio de agua. Almizcles y s‡ndalo para el fondo. 

 7720PJ ADRIANA: Un perfume sensualmente femenino. Un suave halo de 
pŽtalos de rosa y orqu’dea abrazados por almizcles transparentes. 

 4478P VITELLUS: El perfume de la vida. Un bouquet de violetas, freesias y 
rosas de mayo con toques de ra’z de iris. El fondo de almizcles aporta calidez. 

 7956P MARVELOUS: Una elegante nota de ‡mbar gris vestida con madera de 
cedro, vetiver y encina, y tocada con notas de pimienta rosa fresca. 

 



 
CHOCOLATE  
El nombre Theobroma proviene del griego: ÒAlimento de los DiosesÓ. 
 
Por su actividad antioxidante, puede aplicarse a productos anti edad (cremas y m‡scaras 
faciales y corporales, sŽrums capilares y corporalesÉ). TambiŽn podemos encontrarlo 
en protectores de coloraci—n capilar y en fotoprotectores. Por su beneficios como 
estimulador de la circulaci—n es ideal para productos anti ca’da del cabello y 
favorecedores de la circulaci—n sangu’nea (body milks, productos para embarazadas, 
piernas cansadasÉ). Es indispensable en anticelul’ticos por su acci—n lipol’tica y como 
exfoliante para peelings faciales, corporales y capilares. 
 
El producto: Eurofragance presenta para cosmŽticos de tratamiento de chocolaterapia 
las fragancias: 
 

 9605P XOCOATL: Un placer adulto. Una base de chocolate negro con notas 
especiadas de pimienta negra, cardamomo y nuez moscada y la fragancia  

 7941P CHOCKY: Una nota de chocolate amargo ba–ada por una veta de crema 
de leche y adornada con matices de chocolate blanco. Dulce y apetitosa.  

 
 
VINO  
Ya no se limita a deleitar el paladar. Es algo m‡s que un complemento gastron—mico y 
se ha convertido en una terapia para la salud. 
 
Por su actividad antioxidante, puede aplicarse en productos anti edad, en cremas faciales 
y corporales, en l’neas anti poluci—n, protectores de coloraci—n capilar y gamas solares. 
Gracias a sus propiedades estimuladoras de la circulaci—n puede incluirse en productos 
anti ca’da del cabello y favorecedores de la circulaci—n sangu’nea como l’neas piel 
sensible, tratamientos para piernas cansadasÉ Por su acci—n exfoliante es ideal para 
peelings.  
 
El producto: Eurofragance presenta para cosmŽticos de tratamiento de vinoterapia las 
fragancias:  
 

 8484P GARNACHA: Frutas negras, zarzamora y frambuesa, endulzadas con 
vainilla. En el fondo, notas de tabaco y humo de encina. 

 9173P STRAWBERRY & WINE: Un cocktail excitante de vino blanco con 
zumo de fresas silvestres. 

 5962P ROSƒ: Un perfume fresco de vino rosado. Notas de uva madurada al sol 
con toques silvestres de frutos rojos y de bosque hœmedo. 

 
ORO 
Un metal noble, s’mbolo de magia y poder.  
 
Como oxigenante y depurativo, puede utilizarse en l’neas de aseo (gel, jab—n l’quido, 
champœ, desodoranteÉ) y el l’neas de tratamiento para piel apagada. El oro es un 
excelente tensor, de ah’ su aplicaci—n en tratamientos faciales y corporales acci—n 
ÒliftingÓ y proporciona brillo, lo que le convierte en id—neo para tratamientos 



recuperadores para cabellos sin brillo, cremas corporales y faciales y l’neas ÒfiestaÓ para 
maquillaje, glossÉ 
 
El producto: Eurofragance presenta  para cosmŽtica con componentes de oro las 
fragancias: 
 

 7955P FLASH!:  Un perfume glamuroso de jazm’n Sambac, peon’a y amarilis 
se funde en un lecho de almizcles blancos, vainilla y benju’. 

 8632P SENSUELLE: Un bouquet de jazm’n rosa e iris endulzado con fruta 
escarchada descansa sobre un fondo radiante de pachul’ y ‡mbar l’quido. 

 8366P GOLDEN AIR: Un soplo de aire dorado. Sofisticado perfume de suaves 
pŽtalos de jazm’n besados por polvo de vainilla. 

 
DIAMANTE  
 
La œnica piedra mineral pura, compuesta por un solo elemento qu’mico, el carbono.  
 
Como microdermabrasivo, puede aplicarse en exfoliantes para piel apagada y/o 
manchada, exfoliantes capilares, recuperadores after sun y l’neas para manos, codos y 
pies. Por su aportaci—n de luminosidad, puede utilizarse en l’neas de aseo dŽrmico y 
capilar, tratamiento para piel apagada y l’neas de ÒfiestaÓ en gloss, maquillajeÉ 
 
El producto: Eurofragance presenta  para cosmŽticos con principios activos del 
diamante las fragancias: 
 

 8087P KOH-I -NOOR: Destellos de absoluto de rosa mezclados con pachul’ 
transparente. Lujosa y sensual. 

 7116P BRILLIANT : La nota de jengibre y freesia ilumina el ex—tico bouquet 
de violeta blanca, flor de loto, lirios y clavel rosado. 

 8234P SPARKLING MIST: El brillo del neroli, la magnolia y el jazm’n 
realzado por la nota de pomelo y ar‡ndano. 

 

 
PIEDRAS PRECIOSAS 
 
Asistimos al renacer de los minerales como elemento de cuidado y belleza. Las piedras 
preciosas encierran toda la fuerza creadora de la naturaleza. Nos aportan beneficios muy 
variados que van desde el poder energizante de la turmalina al detoxificante de la 
malaquita o el regenerador del hematite. 
 
El producto: Eurofragance propone para cosmŽticos basados en  la fitoterapia 
fragancias : 
 

 8834P EARTH: Una esencia masculina y envolvente. Una intensa nota de cedro 
y vetiver realzada por una mezcla de pimienta negra, rosa y verde. 

 8258P GET-UP-AND-GO: Zumo de mandarina verde y amarilla con gotas de 
pomelo rosa y hojas de nenœfar. 

 8687P SPICY SPA: Una explosi—n de jengibre, canela y clavos sobre maderas 
de s‡ndalo, oudh, vetiver de Haiti y ‡mbar cristalizado. 

 



 
Sobre Eurofragance 
 
Eurofragance es una empresa espa–ola dedicada al dise–o y producci—n de fragancias y aromas que ya ha 
conseguido "capturar sensaciones" en casi todo el mundo desde su fundaci—n en 1990. 
 
Eurofrangance aprovecha al m‡ximo la s—lida ventaja de una dilatada experiencia, impregnada de la 
juventud y el dinamismo de un equipo de personas que se esfuerzan d’a a d’a para satisfacer las peticiones 
y sugerencias de todos sus clientes, 
 
Una extensa red comercial permite a Eurofragance estar m‡s cerca de sus clientes en cada pa’s y en su 
propio idioma. Clientes de m‡s de 40 pa’ses han probado ya su compromiso con la obtenci—n de nuevas 
fragancias o de reconstituir lo natural al l’mite. 
 
Eurofragance est‡ ubicada en Rub’, a 15 Km de Barcelona. Cuenta con unas modernas instalaciones de 
cerca de 6000 m2 con sistemas semi-autom‡ticos y autom‡ticos en la elaboraci—n de sus f—rmulas. De una 
producci—n anual de m‡s de 2000 Tm. entre fragancias y aromas, una gran parte se destina a las 
exportaciones. 
 
 
Para m‡s informaci—n de Prensa: 

Newsline: 93 580 10 12 
Pamela Espigares / Miguel Ramos 
E-mail: pespigares@newsline.es 
 


