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FRAGRANCES & FLAVOURS

Eurofragance ampl'a sus instalaciones

¥ La empresa adquiere el terreno y las instalaciones colindantes a su nave de
Fragancias y dobla su superficie
¥ El importe total de la inversi—n alcanza los 1,3M

Barcelona, 14 de enero de 20X0Eurofragance ha adquirido la nave colindante a su
edificio de Fragancias, ocupado anteriormente por la empresa Cimasa Industria
Qu'mica. Ubicado en la poblaci—n de Rub’ (Barcelona), se trata del terreno
correspondiente a la Avenida de la Llana, ncemero 119.

La superfcie del terrenaalcanza los 3.030 m2lg construida es de 1.236 m2 repartidos

en dos plantas: una de 964m2 y una segunda de 272 m2. Las instalaciones tienen una
antigYedad de 15 a—os y poseen licencia de actividad para empresa qu’mica, la misma
que requies Eurofragance para ejercer su actividad.

La adquisici—n se ha llevado a cabo a travda dmpresa dejrupo Eurofragance,
Adrinau 2002 S.L.y el importe total de la inversi—n (su compra y su reforma) asciende
a 1,3M . La operaci—n ha sido financigoa el Banc de Sabadell y el Despacho
Cuatrecasas;onealves Pereirha actado como asesor en la operaci—n.

En 1995, Eurofragance adquiri— su actual nave, de 3.000 m2 de terreno y una superficie
cetil de 827 m2. Tres a—os despuZs, en 1998, se ampi—2.086 m2. Etontinuo
crecimiento de la empresa ha generado la necesidad de adquisici—n de nuevas
instalaciones, que se destinarfn a su divisi—n de Fragancias.

La nueva nave dispondr} de laboratorios, almacenes y oficinas, en las que la empresa se
irt instalando por fases. Primero, se ocupart el aimacZn, con lo que se trasladart la
recepci—n de mercaderas y almacenaje a los nuevos terrenos, mientras se inician las
obras de adecuaci—n. Una vez finalizadas estas obras se procedert a la ampliaci—n de la
ftbrica, por lo que la capacidad de producci—n y la actividad de la empresa no se ver?
afectada en ningoen momento.

Para Santiago SabatZsDirector General de la compa—'@con estaadquisici—n,
Eurofraganceconfirma su voluntad de seguir invirtiendo paagegurar su continua
expansi—nO.

La empresa goza de una larga trayectoria en creaci—n de fragancias orientales. No en
vano, en la actualidad, Eurofragance lidera el ranking de negocio de la Cambra de
Comere de Barcelona en pa’ses de fuera de la Unurapda. El 70% de sus ventas
procede de Oriente Medio y Asia y cuenta con clientes de mis de 40 pa’ses.



La compa—'a sigue contando con dos sedes, ubicadas en Rub’, en el Pol’'gono Industrial
la Llana: una perteneciente a la divisi—n de Fragancias, gaedaplbca su tama—o, y

otra en la calle del Pont de Can Claver’, destinada a Aromas. Su facturaci—n en 2008
alcanz— los 20 millones de vy, a d’a de hoy, su plantilla est} formada por cien
trabajadores, el 52% de ellos mujeres.

Sobre Eurofragance

Eurofragance es una empresa espa—ola dedicada al dise—o y producci—n de fragancias y aromas que ya ha
conseguido "capturar sensaciones" en casi todo el mundo desde su fundaci—n en 1990.

Eurofrangance aprovecha al mfximo la s—lida ventaja de una dilatadeneipenmpregnada de la
juventud y el dinamismo de un equipo de personas que se esfuerzan d’a a d’a para satisfacer las peticiones
y sugerencias de todos sus clientes.

Una extensa red comercial permite a Eurofragance estar mis cerca de sus clientepas & su
propio idioma. Clientes de mts de 40 pa’ses han probado ya su compromiso con la obtenci—n de nuevas
fragancias o de reconstituir lo natural al I'mite.

Eurofragance estt ubicada en Rub’, a 15 Km de Barcelona. Cuenta con unas modergamiesidda

mis de 10.000 m2 con sistemas sautomiticos y automiticos en la elaboraci—n de sus f—rmulas. De
una producci—n anual de mts de 2000 Tm. entre fragancias y aromas, una gran parte se destina a las
exportaciones.

Para mits informaci—n de Prensa:

Newsline: 93 580 10 12

Pamela Espigares / Miguel Ramos
E-mail: pespigares@newsline.es




