Eurofragance crece
en plena crisis gracias a
los mercados exteriores

La firma de Rubi aumenté sus ventas un 47%

© Esta firma se ha
convertido en una

de las mas exportadoras
de su ciudad

o e L

La alcaldesa de Rubi, Carme Garcia, ¥
la concejal de Promocid Econdmica,
Maria Mas, han visitado esta semana
las instalaciones de la empresa de la
ciudad Eurofragance, dedicada a la fa-
bricacién de fragancias v aromas.
Acompanadas del consejero delega-
do Santiago Sabatés, pudieron cono-
cer los diversos procesos que se desa-
mollan en esta empresa que el ano pa-
sado conmemord el vigésimo aniver-
sario de su constimucion v recibis el re-

conocimiento de la cuarta edicidn de
la Nit de I"Empresa de Rubi por la pro-
mocidn exterior de [a ciudad con su
apuesla decidida por la innovacicn y
la internacionalizacidn de su produe-
cidn.

AMPLIACION DE LAS INSTALACIONES

El afio pasado, esta compafiia amplid
sus instalaciones gracias a unos terre-
nos situados frente a su nave de fra-
gancias para ampliar esta divisidn en
1.236 metros cuadrados repartidos en
dos plantas: una de 964 metros cua-
drados y una segunda de 272 metros
de superficie,

Lurefragance, que cuenta actual-
mente con una plantilla de 112 perso-
nas, de las que mds de la mitad son
mujeres, exporta el 809 de su produc-
cion a mas de 40 paises de Oriente

Proximo. Tiene filiales en Dubai, Fili-
pinas, Turquia y México.

Con esta apuesta por la internacio-
nalizacin, lidera el ranking de nego-
cio en paises de fuera de la Unidn Fu-

ropea, segtin la Cambra de Comerg de
Barcelona. Por esta razén, durante
2010, pese a la crisis econdmica, Eu-
rofragance ha facturado 32 millones
de euros, un 47% mas que el afio an-

Una de la trabajadoras de la firma rubinense fmgance, qu enel afio 2010 facturé 32 millones de euros.

Lerior. De cara a su futuro mas prii-
mo, la empresa quiere iniciar su ex-
pansion hacia mercados como Esta-
dos Unidos, India y Brasil v consoli-
darse en China.
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